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Jak zabavne a efektivnhne na firemni

socialni site?

OndFej Mackd



« Instagram
* YouTube

 Twitter

LinkedIn
Pinterest

Obsah prednasky







Obecne

Instagram

Pfes 1 200 000 &eskych uzivateld

Patri Facebooku

Mobilni socialni sit

Socialni sit pro minulost

Novy algoritmus fazeni pfispévkl

Daleko Iépe fungujici hashtagy

Nejlépe zde funguji kolaze, jidlo, cestovani, selfies, obleceni
a zviratka

Organické posty nemaji proklik => spise brandova zalezitost

Nelze naplanovat prispévky dopredu




Zajimave statistiky

Made up of 51% male users and 49%%. female users

More than 60
of users log in daily



Zajimave statistiky

-~ 90% of users are under 35 -~~~ Onaverage, peaple miss over
: : 10%0 of their feeds

The average Instagram
engagement rate is 4.3%



Zajimave statistiky

INSTAGRAM'S ENGAGEMENT WITH BRANDS IS:

10 times higher 54 times higher 84 times higher
than Facebook than Pinterest than Twitter



Co funguje?

Instagram

Vyuziti hashtagt => idealné okolo 10 na pfispévek
Krasné fotky (oci navadi)

Vyrazné barvy

Vyuziti filtrd => forma $ablony

Hra s kompozici a se svétlem

Ctverec x obdelnik?




Co funguje?

Ukazujeme pfribéh, ne
produkt

UGC => repostujte
piispé&vky svych followery
Otazky

Tagovani

Videa



Co funguje?

600 of the top
brands on Instagram
use a consistent filter

The top brands post
an average of 4.9x
per week

The best times to post
on Instagram are
Mondays and Thursdays
at any time except
between 3:00-4:00 p.m.

Posts with multiple
hashtags perform
better than average

Posts witha location
tag have 79% higher
engagement than
posts without

Instagram posts that
include botha
hashtaganda

location tag see even

higher engagement




Hlavni tipy strategii

Instagram

Vlastni obsah

Pojdte jim naproti => Vice nez kdy dfive je dllezité
komunikovat s fanousky

Reklama

Fotosoutéz

Kreativni pojeti

Zapojeni opinion leader( a celebrit




Reklama na Instagramu

Instagram neumoznuje podporovat
reklamou posty jiz vypublikované
na strance

Umoznuji proklik ven z Instagramu
Propojené s reklamnim systémem

Facebooku

Stejné moznosti cileni jako

Facebook




Instagram

Business profil

Insights:
+ Informace o followerech
« Informace o prispévcich
« Informace o hashtazich
+ Informace o filtrech
CTA pro kontakt (Zavolat, Napsat, E-mail, Mapa)

Moznost propagovat prispévek primo z Instagramu




Vlastni obsah - Lentilky Jak to m3a

vypadat?

https://www.instagram.com/lentilky czsk/

Skvéla prace s fotkami => barevnost, kompozice, hra s
produktem
Co délaji dobre?

Co délaji Spatné?



https://www.instagram.com/lentilky_czsk/

Kreativni pojeti - Milka

Jak to ma
vypadat?

https://www.instagram.com/milka czsk/
Skvéla prace s fotkami => barevnost, kompozice, hra

s produktem
Valentyn - #RekniToPoSvem => Soutéz o pralinky



https://www.instagram.com/milka_czsk/

Fotosoutéz - Tesco

Jak to ma
vypadat?

https://www.instagram.com/tescorecepty.cz/

Spolecny hashtag #DobrotySTescorecepty
Sezdénni recepty

Propojeni s reklamou => obrovské moznosti cileni



https://www.instagram.com/tescorecepty.cz/

Kreativni pojeti - BMW

Jak to ma
vypadat?

www.instagram.com/i3electricfeel

Interaktivni pfibéh => vy jste jeho soucasti
Postupné predavani informaci o benefitech
Ukolem je najit vyherni kédd => velka cena

Propojené na microsite — http://www.electricfeel.cz/

Na microsite vSe pohromadé a uzivatelsky prijemné



http://www.instagram.com/i3electricfeel
http://www.electricfeel.cz/

Zapojeni Opinion Leaderu - Evropa 2 Jak to ma

vypadat?

https://www.instagram.com/e2cz/

Vyuzité silnych jmen, které moderuji jednotlivé porady
primo na misté
Momentky ze Zivota Evropy 2

Repostovani z osobnich profill



https://www.instagram.com/e2cz/

Jak to ma Zapojeni Opinion Leadery - CocaCola

vypadat?

https://www.instagram.com/cocacolaczechrepublic/

Jednorazové kampané doplnéné o dlouhodobou
komunikaci

Neustald prace s popiskem + hashtag #tastethefeeling
Predavani profilu => Johny Machette + Teri Blitzen
https://www.instagram.com/p/BEX9E-RLjAX/
https://www.instagram.com/p/BE tUNOhuH4/



https://www.instagram.com/cocacolaczechrepublic/
https://www.instagram.com/p/BEX9E-RLjAX/
https://www.instagram.com/p/BEX9E-RLjAX/
https://www.instagram.com/p/BEX9E-RLjAX/
https://www.instagram.com/p/BE_tUN0huH4/

Zapojeni Opinion Leaderu — Casey Neistat

Jak to ma
vypadat?

Casey Neistat - https://www.instagram.com/caseyneistat/

https://www.youtube.com/watch?v=WxfZkMm3wcg

Kampan s Nike => dali mu penize, at natodi reklamu na
téma ,, Make it count™ pro novinku na trhu (méreni
sportovniho vykonu)

Vykaslal se na né a procestoval svét => fotil, natocil
amatérskeé video

10 dni, 13 zemi, 16 mést, 34 000 mil, video ma 25 mil.

views



https://www.instagram.com/caseyneistat/
https://www.youtube.com/watch?v=WxfZkMm3wcg

Jak to ma Zapojeni Opinion Leaderu - Kovy

vypadat?

Kovy — https://www.instagram.com/kovy gameballcz/

Cestuje a foti krasna mista
Nenasilné prodava cestovni pojisténi
Hodné propojené s YouTubem, kde je kampan vedena

primarné



https://www.instagram.com/kovy_gameballcz/

Zajimave odkazy

Instagram

www.obrazeni.cz => statistiky hashtagl

www.top-hashtags.com => statistiky hashtagQ

www.later.com => alternativa planovace ptispévki

WWW.pro.iconosquare.com => statistiky zdarma

WWwWw.sproutsocial.com => statistiky zdarma

https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-

Instagram-41524875 => sluZby na repost pfispévkd



http://www.obrazeni.cz/
http://www.top-hashtags.com/
http://www.top-hashtags.com/
http://www.top-hashtags.com/
http://www.later.com/
http://www.pro.iconosquare.com/
http://www.sproutsocial.com/
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875
https://www.popsugar.co.uk/tech/How-Repost-Instagram-41524875




Obecne

YouTube

4 600 000 Ceskych uzivatell

Druhy nejvétSi vyhledavac na svété => velice podcenovany
Patfi Googlu => propojeni s dalSimi sluzbami

Druha nejvétsi socialni sit v CR

Socialni sit’ pro minulost i budoucnost

Video obsah je in => nejblize skuteCnosti

Cim dal vice mobilnich pFistup(i




Zakladni pojmy

Kanal
Seznam videi
Odbératel
Shlédnuti
Interakce
Trendy

Studio pro autory




Marketing na YouTubu

YouTube

«  Firmy maji tfi moznosti, jak vyuzivat YouTube:
o  Tvofit vlastni obsah
o Reklama skrze Google AdSense
o Spoluprace s opinion leadery (YouTubers, celebrity)
« Strategie se urcuji na zakladé produktu/sluzby a testovani
Jednorazova kamparn na podporu prodeje x dlouhodoby uzitek
Mame unikatni obsah x nemame co fict
Mame k dispozici kvalitni techniku x toCime jen amatérsky

Chceme odbératele x chceme zhlédnuti




Marketing na YouTubu

VSe se da propojovat do seznamu videi
VSude jsou popisky a odkazy => dobré i pro SEO
Video se da jednodusse embedovat jinam

Moznost pfidavat interaktivnich popisku a odkazl pfimo do videa




Nastaveni profilu

YouTube

Propojeni pres ucCet G+
Pridani nového kanalu
Pridani dalSiho spravce
Nastaveni seznam

Nastaveni “Upoutavky kanalu”




Nastaveni videa

* Upload videa

» Zakladni informace:
o Nazev videa
Popisek videa
Stitky
Viditelnost videa

Zarazeni do seznamu
Nahledovy obrazek

/ iioemaceanastweni /' Wiepteni & 2wk W8 pomimiy @ Key @ Twy

Akéni nabidka - Kufe celé



Nastaveni videa

* RozSifena nastaveni:
o Komentare
o Veékova omezeni
o Kategorie
o Umisténi videa
*  Ostatni:
o Vylepseni
o Poznamky
o Karty




Analytika

YouTube

* Vzdy analyzujeme:
o Jednotliva videa
o Seznamy videi
« Dulezité metriky:
Pocet odbératell
PocCet interakci
PocCet zhlédnuti
Primérna doba sledovani

Pramérny zhlédnuty procentni podil




Tipy a triky

Komunikace s odbérateli

Vybrané video

Reklama kanalu

Vodoznak

Propojeni s Google Analytics a Google AdWords

Trends - www.youtube.com/trendsdashboard



www.youtube.com/trendsdashboard




Twitter

Vyuziti

Rychly pfehled o aktualnim déni (do 140 znaku)

VSichni vidi vSe - Zzadné omezeni zobrazovaného obsahu uzivatelim
Customer care - idealni kanal pro rychlou komunikaci se zakazniky
# funguiji jako identifikator tématu

Rychly informacni kanal

Myslime mobilné - 80 % pfistupu




Propagace

Twitter

Tweet
Trend
Account

Cile (video, leady)




Propagovany Tweet

Marketo Do you know the true value of your marketing? Download
The Definitive Guide to Marketing Metrics & Analytics:
bitly/vpDFzG ¥828

3 Promosed by Marketo

BUpEOFC 4838
3 Pt by Moo




Real time

YOU CAN STILL DUNK IN THE DARK (£33







Obecne

LinkedIn

Profilovan jako socialni sit pro profesionaly

Data o uzivatelich obsahuji kromé zakladni demografie i informace
0 zaméstnani

Identifikovani a cileni komunikace na profesné profilovanou cilovou
skupinu

Kontinualni rast a ¢asté upravy profill ze strany uzivatell z néj

délaji silnou platformu




Obecne

LinkedIn

Stale roste

Vytvorili Newsfeed

Sofistikované CRM (emailing, notifikace, aplikace)
Nebe pro B2B, ale i HR

Koupili slideshare

Microsoft koupil je




Statistiky

+3 LINKEDIN DRIVES
MORE

MILLION TRAFFIC
BUSINESSES to corporate websites & blogs

THAN ANY OTHER SOCIAL NETWORK

HAVE LINKEDIN |
COMPANY PAGES




Co firmy na LinkedInu délaji?

contribute to a top Content Marketing Score (CMS

p 41

97% oftop 99% of top 73% oftop

have employe companies have companies companies are uti

actively sharing content employees publishing are publishing Sponsored L
long-form posts company updates to reach the

right audiences

Top companies post an average of

AERREERRENE NS
updates per week




Obecne

2015 LinkedIn™ Stats - Growing

LinkedIn has over 350 million members

Average user has 240 “Connections”

One degree from over 35,000 “Trusted Connections”
Two degrees from over 3,200,000 “Trusted

Connections” L. k d
160 million unique visitors a month In e .

1 million new members added per week
17.8 million members belong to groups OVE R 1 y 000 tO 1

1.2 million comments and posts to groups weekly

2 billion people searches annually
2 million companies have a company page



Co funguje?

LinkedIn

Nepremyslejte o LinkedInu jako siti pro cloudové ulozeni CV
LinkedIn investuje do rozsSifovani sluzeb a reklamnich moznosti
Reklama je velmi draha - nutny pohled na cenu za cileny zasah
inShare button (socialni plugin, ktery umoznuje sdileni z

webu/aplikace do platformy Linkedin)




LinkedIn business page

LinkedIn

* LinkedIn business page:
o Ma svuj newsfeed a mUze vytvaret obsah
o Obsah se pak miZze propagovat
o Zamestnanci propojeni se strankou

Obsah se pak muze Sifit pulse platformou




Jak cilit reklamu?

LinkedIn

* Moznosti cileni:
Geografické
Vék, pohlavi
Nazev spoleCnosti
Segmenty a specializace spole¢nosti
Pocet zaméstnancu
Pozice a typ (CFO / Postovni sluzby)

Seniorita




Obecne

LinkedIn

Publishing on LinkedIn: how it works

Long form ‘ @ . Short form
Deep dives on topics that matter Share links, articles, images,

to you, and watch engagement quotes and other content that
build in the comments is relevant to your followers

v

Your connections
and followers

Grow your - d Gain
ideas A, followers

Expand your
professional brand




Co funguje?

LinkedIn

Sponzorovany obsah (publikované vs klasicka display
reklama)

inMail (samostatné i jako soucast placenych profil()
Placeny profil (premium vs social selling)

Lead accelerator platforma

Recruiter






http://youtube.com/v/SG86io60xLQ

Sales navigator



http://youtube.com/v/5gV8e48Q8as




Obecne

Pinterest

150 000 Ceskych uzivatelu

Socialni sit pro Zzeny - 80 %

90 % pfistupu je z mobile

Socialni sit pro budoucnost

Hlavnim cilem je INSPIRACE

Feed pinl od sledovanych profile

Tvorba vlastnich tematickych nastének z Pin(

Uplné& jiny pfistup => 84 % &asu pinovani




Co funguje?

Pinterest

O
O

(@]

Jidlo a piti
Zdravi a krasa
Priroda

Bydleni a design
Moda a uméni
Sport a fitness
DIY

Citaty

Marketing




Co funguje?

Pinterest

* Hlavni marketingové moznosti:
o Tvorba vlastnich nastének => edukace nebo inspirace v
oboru
Soutéze repinovanim
Sdileni cizich Pint => aktivni community management
Reklama na Pinterestu => zatim jen pro Ameriku a
Britanii
« Dosah
« Engagement
*  Proklik na web




Co funguje?

Pinterest

Cinematic Pins =>
https://www.youtube.com/watch?time continue=13&v=f5h1vN

hoDig
Prodej pfimo pfes Pinterest => Tlacitko “Buy it” -

https://business.pinterest.com/en/buyable-pins

Rich Pins => vice mista, vice informaci, pfimo z naseho webu

Tvorba infografik



https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=f5h1vNhoDig
https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=f5h1vNhoDig
https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=f5h1vNhoDig
https://business.pinterest.com/en/buyable-pins
https://business.pinterest.com/en/buyable-pins
https://business.pinterest.com/en/buyable-pins

Co funguje?

Pinterest

Kazdy Pin funguje jako odkaz => je mozno generovat leady
Super pro SEO

Piny pfimo z webu

Moznost embedovat Nasténky nebo Piny

Zakladni analytické moznosti pro vyhodnocovani obsahu -

https://analytics.pinterest.com/



https://analytics.pinterest.com/

Zalozeni profilu

Pinterest

Business account - https://business.pinterest.com

Velikost fotek:

o Profilova - 165 x 165 px

o Cover fotka - 217 x 147 px

o Pin ve feedu - 238 x yyy px

o ZvétSeny Pin - 735 X yyy px
Dulezita je struktura nastének - nejvétsi pozornost maiji prvni 2
sloupce

Cover fotka kazdé nasténky



https://business.pinterest.com
https://business.pinterest.com

Zalozeni profilu

Pinterest

* Verifikace uctu:

Logo u kazdého Pinu

Prokliknutelny odkaz

Vice analytickych moznosti

VétSi zvyraznéni stranky ve vyhledanani
» Pfedpfipraveny inspirativni obsah

» Ddulezité jsou i nebrandové okolni zajmy




Zajimave odkazy
Instagram

www.bit.ly/ZajimaveOdkazy

www.bit.ly/ZajimavéZdroije



http://www.bit.ly/ZajímavéOdkazy
http://www.bit.ly/ZajímavéOdkazy
http://www.bit.ly/ZajímavéZdroje
http://www.bit.ly/ZajímavéZdroje

Soutez
Instagram

www.Kahoot.it



http://www.kahoot.it/
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Ondrej Macku

Email - ondre].macku@gmail.com

Telefon - +420 730 854 510
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